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〔調査主旨〕 
 2019 年のワールドワイドのトナー需要としては、先進国で PV の明確な減少、新興国でフラット

~微増という傾向であった。ユーザーでは、大手企業系で減少、中小企業系でフラット~微増という

傾向であった。オフィス向けはカラーMFP 機での伸びはあったものの、モノクロ SFP 等の低下が

大きく、全体では大きくマイナスとなっている。プロダクション系ではエントリーレベルの含めた

MIF の増加で手堅さも見受けられている。 
トナー生産量(純正)は全体としては伸びていないものの、一方で非純正品が中国以外で再び「巻

き返し」傾向に転じている点が注目される。さらには、チタンレスの動向、プロダクションプリン

タの向けの 2 成分現像トナーの中でもトリクル方式が増加傾向にあることなど、まだまだ注目すべ

き点は多い。本レポートでは、そうした最新トレンドを踏まえ、製法別、色別、方式別に OEM、

サードパーティ各社の動向を調査、分析、レポートする。 
また、中国を筆頭にトナーの成分においても環境規制が厳しくなってきており、チタンを含まな

い各社のチタンレストナーの開発、さらに省電力化につながる低融点トナー、バイオマストナー、

液体現像トナーなど最新の技術動向を調査し、今後の方向性もまとめる。 
 

〔調査概要〕 
１．調査概略 
 １）本調査は、マルチクライアント方式による調査である。 
 
２．ご契約（サービス）内容 
 １）調査レポート、及び CD-ROM 版のご提供 
 ２）調査報告会の実施 
 ３）レポート発刊日から１年間のアフターサービス 
  （別途費用が掛からない範囲での情報提供サービス） 
  ※ただし２）、３）のサービスにつきましては、ご契約条件によりましては対象外とな

ることもあります。 
 
３．調査対象品目 
 １）乾式トナー 
   （１）製法別 
      ⇒重合／ケミカルトナー 
      ⇒粉砕トナー 
   （２）色別 
      ⇒モノクロトナー（モノカラートナー含む） 
      ⇒カラー用Ｋトナー 
      ⇒カラー（ＹＭＣ）トナー 
   

 （３）方式別 
      ⇒磁性 1 成分現像方式用トナー 
      ⇒非磁性 1 成分現像方式用トナー 



      ⇒2 成分現像方式用トナー 
２） 液体現像トナー 
 

４．調査対象先 
 １）トナーメーカー（日本／海外） 
 ２）トナーサプライヤー 
 ３）原材料メーカー、プラントメーカー 
 ４）国内外のサードパーティ関連業者 
 ５）その他関連企業  
 
５．調査方法 
 １）国内メーカー：調査対象先に対する直接訪問面接インタビュー 
 ２）海外メーカー：海外展示会における現地取材など 
 ３）公開されている統計等のオープンデータ、弊社蓄積データの活用  
 
６．調査対象範囲 
 １）対象期間：2016 年～2023 年予測（各年：1 月～12 月） 
 ２）対象地域：全世界市場 
 
７．調査期間、及び発刊予定時期 
 １）調査期間：2019 年 4 月～2020 年 3 月 
 ２）発刊日：2020 年 4 月 3 日 
 
８．企画・調査担当 
  武村三幸 岩崎真理雄 誉田和也 野村哲夫（E-Mail：interwatch@iwco.co.jp） 
 
９．調査報告書価格 

600,000 円(消費税別) 
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資料名 ～2020 年版電子写真消耗品市場動向マルチクライアントレポート～ 

『全世界市場におけるトナーの生産動向調査』 
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  上記欄にご記入の上、FAX、または郵送、E‐mail にてお送り下さい。 
    お電話でのお問い合わせでも結構です。 
 

株式会社インターウォッチ  
担当：誉田和也 野村哲夫 
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                    FAX：03-3526-6462 

                    E‐mail：interwatch@iwco.co.jp              
 


