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《レポート発刊にあたって》 

 日本国内の印刷市場においては、既存の印刷市場に加えて、「企業内集中出力市場」や「基

幹系出力市場」、軽印刷をはじめとする「ライトプロダクション市場」と言われる分野で、

印刷機器市場が今後どのように拡大していくのかが期待されている。 
印刷業界では強固とされているオフセット印刷インフラを各社がどのような提案で導入

を図っていくのか、また、直販中心の販売チャネルに加え、事務機ディーラーチャネルに

も事業展開を拡大してきている動きもあり、専門的な知識が必要とされるプロダクション

事業において事務機ディーラーに対して各社がどのような営業体制や教育体制といった人

員配置をするのか、保守サポートなどはどのように展開していくかというメーカー販社側

の観点から調査・分析する。 
このような市場や製品の傾向や保守サービスやユーザー提案の流れの中で、日本国内の

印刷会社を中心とするユーザー層がアナログからデジタル化へのシフトがどのようなアプ

リケーションや印刷物などにおいて最も進んでいるかといったユーザー側の観点も調査・

分析する。 
また、オンデマンド/プロダクション機器の中でも特にインクジェット方式の機器は既存

の「企業内集中出力市場」や「基幹系出力市場」とは異なる、「テキスタイル/セラミックタ

イル/段ボール/紙器パッケージング/軟包装パッケージング/壁紙」といった産業印刷分野へ

の応用が現在期待されており、注目されている。 
産業印刷市場においては、既存のグラビア印刷やフレキソ印刷などのアナログ機の市場

からのデジタル化が日本国内市場で実際にどの程度進んでいるのか、デジタル化への期待

が強いアプリケーションはどのような市場なのか、といった観点も含め、各社の産業印刷

分野への注力度、販売チャネル、営業体制、人員のシフトなどを調査・分析する。 
本調査レポートではこうした視点に立ち、国内のオンデマンド/プロダクション機器市場

の最新の販売チャネル構造とユーザー層分析、さらにその内訳として具体的なディーラー

の販売状況はどのようになっているのか、また、期待値の高い産業印刷市場などを明らか

にすることにより、国内のオンデマンド/プロダクション/印刷機器市場の現状と今後の方向

性を調査・分析するものである。 



 

Ａ．調査対象先 
  １．国内印刷会社(印刷機器導入ユーザー) 
    ２．フレキソ印刷機メーカー（富士機械/総武機械/岡崎機械/オリエント総業/等）                

３．デジタル印刷機メーカー（キヤノン・オセ/リコー/富士ゼロックス/日本 HP/Xeikon
ジャパン/コダックジャパン/富士フイルム/ブラザー工業/コニカミノルタ/日本アグフ

ァゲバルト/EFI/ミヤコシなど）                
４．上記関連インキメーカー、部材メーカー 

 

Ｂ．調査方法 
１．調査対象先に対する直接訪問面接インタビュー 
２．弊社定期刊行情報サービス「プリンタウォッチャー」等弊社蓄積データ 
３．公開されている統計等のオープンデータ 

 

Ｃ．調査対象範囲 
  調査対象範囲は 2016 年～2021 年とする 
 

Ｄ．調査概略 
  １．調査形態、及び提供サービス、報告書 

1）本調査はマルチクライアントによる調査である 
2）ご希望により報告書刊行後、報告会を実施 
3）報告書を購入していただいたクライアントに対する、問い合わせによるアフタ

ーサービス 
 

２．調査期間 
    2018 年 11 月～2019 年 2 月 
  ３．調査報告書刊行日 

2019 年 2 月 12 日 
  ４．調査報告書価格  

650,000 円（消費税別） 
５．調査担当 

岩﨑真理雄 誉田和也 野村哲夫
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